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Compitiendo en analíticasCompitiendo en analíticas

Grandes barreras en la 
actividad analítica

Escasa actividad 
analítica

Tienen la visión pero 
todavía no compiten en 

analíticas

Competidores analíticos

Porcentaje de empresas

Madurez análítica

Empiezan a desarrollar cierta 
actividad analítica en algunos 

departamentos para dar respuesta a 
ncesidades específicas.

Construcción de las capacidades 
análiticas necesarias: Se crean 

centros de competencia, se expande 
por toda la empresa, etc.

Competencia analítica como principal 
dimensión de su estrategia 

corporativa.


